












































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Giddens, A.（1990）, The Consequences of Modernity, Stanford University Press.（松尾精
文・小幡正敏訳（1993）『近代とはいかなる時代か？：モダニティの帰結』而立書房）
Marx, K.（18571858）, Grundrisse der Kritik der Politischen Ökonomie.（高木幸二郎監訳
（1958）『経済学批判要綱（草案）』第１分冊、大月書店)
石井淳蔵（1989）「製品・市場の進化：製品の意味の創造過程」神戸大学経営学部ワーキ
ングペーパー（石井淳蔵・石原武政編（1996）に加筆修正のうえ転載）
（2003）『マーケティングの神話』日本経済新聞社
石井淳蔵・石原武政編（1996）『マーケティング・ダイナミズム』白桃書房
（1998）『マーケティング・インタフェイス』白桃書房
（1999）『マーケティング・ダイアログ』白桃書房
石原武政（1982）『マーケティング競争の構造』千倉書房
川口高弘（2018）『価値共創時代におけるマーケティングの可能性』ミネルヴァ書房
川端基夫（2005）『アジア市場のコンテキスト：グローバリゼーションの現場から』【東南
アジア編】新評論
（2006）『アジア市場のコンテキスト：受容のしくみと地域暗黙知』【東アジア編】
新評論
（2007）「アジアのコンビニエンス・ストアの実像：『便利さ』の意味と市場のコ
ンテキスト」流通情報（流通経済研究所）、454、pp. 413．
（2017）『消費大陸アジア』ちくま新書
使用価値の国際的な差異に関する理論的考察 133
